
Rebranding de marcas

Sports equipment brand Decathlon received a 
tight new logo redesign this year, courtesy of 
legendary creative studio Wolff Olins. The logo comes 
as part of a global design system update. It includes 
an energetic new font, new logo symbol and beautiful 
new brand identity.

Consumer goods company Kimberly-Clark got a 
beautiful brand identity refresh and logo redesign 
earlier this year, courtesy of creative agency 
Someoddpilot.

Esse foi um dos rebrandings de 2023 que gerou 
controvérsias na internet. Quando a Johnson & 
Johnson fez o anúncio do seu rebrand, também foi 
para anunciar uma mudança de posicionamento. A 
nova identidade visual marcou uma mudança 
significativa, substituindo a tradicional fonte cursiva 
do logotipo por uma abordagem mais moderna.  
visualizar aqui

https://www.wolffolins.com/work/decathlon
https://someoddpilot.com/work/kimberly-clark/
https://www.jnj.com/media-center/press-releases/johnson-johnson-marks-new-era-as-global-healthcare-company-with-updated-visual-identity


Rebranding de marcas

Since the pandemic, car brands 
like BMW, Toyota and Aston Martin have all followed 
the same pattern of stripping back their famous 
logos in favor of more minimalist ones. Now, after 20 
years, it’s Lamborghini’s turn to take their logo for a 
spin.

Ao fazer o seu rebranding, a Petz tinha o objetivo 
de integrar suas marcas próprias e serviços. A 
empresa buscou mostrar que oferece mais do que 
apenas produtos, tornando-se um ecossistema 
completo para tutores e seus animais de estimação. 

https://looka.com/blog/logo-redesigns-2020/#:~:text=15.-,BMW,-German%20car%20giant
https://looka.com/blog/logo-redesigns-2020/#:~:text=25.-,Toyota,-Following%20the%20likes
https://looka.com/blog/logo-redesigns-2022/#:~:text=20.-,Aston%20Martin,-After%20recently%20throwing
https://promometal.com.br/rebranding-petz/


Rebranding de marcas

A nova identidade preserva elementos como o uso 
do quadrado abaulado, associado à pedra preta 
(itaú em tupi-guarani), destacando ainda mais esses 
símbolos e modernizando a comunicação. O design 
flexível e contemporâneo transmite uma imagem de 
segurança, cuidado e prontidão para atender as 
necessidades dos clientes.

Na nova logo, predominam características 
geométricas e abstratas, substituído a tipografia 
clássica. 

A Lippincott, que trabalha com a Nokia a mais de 15 
anos, simplificou as letras do logotipo para que se 
leiam como “Nokia” apenas quando estão juntas, e a 
forma de algumas letras também foram 
reaproveitadas como gráficos distintos. 

https://www-pentagram-com.translate.goog/work/banco-itau?_x_tr_sl=en&_x_tr_tl=pt&_x_tr_hl=pt&_x_tr_pto=tc

